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SABOReaNDO

CONDICIONES PARTICULARES QUE HAN DE REGIR PARA LA
CONTRATACION DE CAMPARA DE PROMOCION DE LA MARCA SABOREANDO
ASTURIAS DENTRO DEL PLAN DE COMPETITIVIDAD DE TURISMO GASTRONOMICO
DE ASTURIAS

1.- OBJETO

Es objeto de las presentes condiciones la contratacion de una campafa publicitaria para
potenciar Asturias como destino gastronémico y los distintos productos turisticos disefiados
dentro del Plan de Competitividad Turistica del Turismo Gastronémico de Asturias, con
especial referencia a las experiencias turistico-gastronémicas.

La campafa publicitaria se centrara en las comunidades de Pais Vasco, Galicia, Castilla-Le6n
y Madrid, como principales destinos emisores del turismo nacional asturiano.

Las acciones de marketing no convencional incluirdn actuaciones innovadoras desde el punto
de vista de marketing y que podran ser dirigidas tanto al publico final, sectores especificos y

otras actuaciones como viajes de conocimiento, fam- press...

2.- AMBITO DEL SERVICIO

El contrato se enmarca dentro de las actuaciones programadas y aprobadas por la Comision
de Seguimiento en reuniones del 30 de Marzo y 27 de septiembre de 2012 dentro del Plan de
Competitividad Turistica del Turismo Gastronémico de Asturias, en cumplimiento del
Convenio de Colaboracién suscrito entre el Instituto de Turismo de Espafa (Turespafia), la
Consejeria de Cultura y Turismo del Principado de Asturias, la Federacion Asturiana de
Concejos, las Camaras de Comercio de Oviedo, Gijon y Avilés y la Federacion Asturiana de
Empresarios.

Disefiar y ejecutar una campafia de medios, incluida la creatividad, que permita atraer
turistas de las CC.AA. referenciadas en el objeto sobre la premisa de la propuesta
gastronémica principalmente focalizados en fines de semana, fiestas y puentes, incentivando
las escapadas en temporada media- baja, tratando de contribuir a la desestacionalizacion del
sector turistico asturiano.

Incluir en dicha campafa acciones de marketing no convencional, entendidas estas como
actuaciones innovadoras desde el punto de vista de marketing.

3.-NATURALEZA Y REGIMEN JURIDICO

Contrato de servicios, de naturaleza privada, de conformidad con lo previsto en los Articulo
10 y 20 del Real Decreto Legislativo 3/2011, de 14 de noviembre, por el que se aprueba el
Texto Refundido de la Ley de Contratos del Sector Publico (en adelante TRLCSP), y se
adjudicara conforme a lo dispuesto en esa norma, las instrucciones internas de contratacion
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de la F.A.CC., y las estipulaciones establecidas en el presente documento que reviste
caracter contractual y que sera firmado por quien resulte adjudicatario al formalizar el
contrato.

Corresponde al Presidente de la Federacién Asturiana de Concejos, como Organo de
contratacion de la Entidad, la prerrogativa de interpretar el contrato, resolver las dudas que
ofrezca su cumplimiento, modificarlo por razén de interés publico o acordar su resolucion
dentro de los limites y con sujecién a los requisitos y efectos sefialados en la normativa
sobre contrataciéon publica. Estas facultades se entienden sin perjuicio de la obligada
audiencia al contratista y de la responsabilidad e indemnizaciones a que hubiere lugar.

En cuanto a la preparacién, adjudicacion, efectos y extincion del presente contrato, quien
resulte adjudicatario se somete, en lo no recogido en este documento, a los preceptos del
Real Decreto Legislativo 3/2011, de 14 de noviembre y al Real Decreto 1098/2001 de 12 de
Octubre por el que se aprueba el Reglamento General de la Ley de Contratos de las
Administraciones Publicas.

4.- PLAZO DE EJECUCION

El plazo de ejecucidon se adecuarda a las instrucciones que al efecto vaya emitiendo el 6érgano
de contratacion para la realizacion de los distintos trabajos, y a la memoria de trabajo
presentada por la empresa adjudicataria.

5.-PRESUPUESTO

El presupuesto del contrato queda fijado en 107.438,78€, cantidad que incluye el Impuesto
sobre el Valor afadido. En dicha cantidad la referida a acciones de marketing no
convencional no podran superar los 20.000,00 €, IVA incluido.

El importe se abonara con cargo a la cuenta de gasto 627 del Presupuesto de la F.A.CC.

6.- VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

El valor estimado del contrato queda fijado en 88.792,38€, mas el 21% en concepto de IVA
que asciende a 18.646,40€.

7.-PAGOS

El adjudicatario emitird factura que presentara en el Registro General de la F.A.CC. y ser&
tramitadas y conformadas por los Servicios técnicos de la Entidad.

Su abono se realizard mediante transferencia bancaria en la cuenta que el adjudicatario fije
al efecto.

FEDER z "
“ piey ;.E;, oo - . =
T = oy

FADE @amaras

Asturias

884 Asturias

Pagina 2 de 17



9

SABOReaNDO

8.-GARANTIAS

Conforme lo dispuesto en las normas internas de contratacion de la Federacion Asturiana de
Concejos no se exigira a los licitadores ningln tipo de garantia, ni para mantener sus ofertas
hasta la adjudicacion, ni tampoco para asegurar la correcta ejecucion del contrato.

9.-MODIFICACION DEL CONTRATO

Si fuera necesario introducir alguna modificaciéon de tipo técnico en las tareas objeto del
contrato para que surtan efectos, deberan formalizarse en los mismos términos que el
contrato inicial.

Perfeccionado el contrato, el 6rgano de contratacion de la Federacion Asturiana de Concejos
podra acordar, a tenor del articulo 219 del TRLCSP, introducir modificaciones por razones de
interés publico o para atender a causas imprevistas, justificando debidamente su necesidad
en el expediente y siempre que concurra alguna de las circunstancias previstas en el articulo
107 del Texto Refundido de la Ley de Contratos del Sector Publico.

Igualmente se podra acordar la suspension del contrato conforme lo dispuesto en el articulo
216 del TRLCSP.

10.-OBLIGACIONES Y RESPONSABILIDADES DEL ADJUDICATARIO DEL
CONTRATO

Los trabajos a desarrollar por el adjudicatario se prestaran en la forma indicada en este
documento, empleando para ello los medios personales y materiales adecuados.
Asume igualmente las siguientes obligaciones:

1. Ejecutar las prestaciones objeto del mismo.

2. El contrato se ejecutara a su riesgo y ventura, con sujecion a su clausulado y de
acuerdo con las instrucciones que para su interpretacion diere al contratista la
Entidad ejecutora.

3. El adjudicatario respondera de la calidad técnica de los trabajos que proponga y de
las prestaciones y servicios realizados, asi como de las consecuencias que se
produzcan para la F.A.CC. o para terceros por las omisiones, errores, métodos
inadecuados, o conclusiones incorrectas en la ejecucion del contrato.

4. Seréa asimismo su obligacion indemnizar todos los dafios y perjuicios que se causen a
terceros como consecuencia de las operaciones que requiere la ejecucion del
contrato. A tal efecto, debera suscribir un contrato de seguro de responsabilidad
civil. También respondera por las omisiones e infracciones de preceptos legales o
reglamentarios que le sean imputables

5. Durante la ejecucioén del contrato el adjudicatario facilitara por escrito a la Federacion
Asturiana de Concejos cuanta informacion y documentacioén pudieran solicitar para
poder realizar correctamente un seguimiento del Proyecto.
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6. El adjudicatario guardara sigilo respecto a los datos o antecedentes que, no siendo
publicos o notorios, estén relacionados con el objeto del contrato y hayan llegado a
su conocimiento con ocasion del mismo asi como sobre los datos de terceros a que
pudiera tener acceso por razdn de la prestacidon siendo responsable Unico de los
ilicitos en que pudiera incurrir con ocasion del conocimiento y gestion de tales datos.
A tal efecto, el adjudicatario suscribira con la F.A.CC. el correspondiente contrato de
confidencialidad.

7. Asimismo los recursos humanos encargados de la ejecuciéon guardaran secreto
profesional sobre todas las informaciones, documentos y asuntos a los que tenga
acceso o conocimiento durante la vigencia del presente contrato, y especificamente
no podra darse informacién de las tareas y actuaciones realizadas en el cumplimiento
del Convenio sin la autorizacion y permiso de la Comisién de Seguimiento y de la
F.A.CC., debiendo en todo caso dar cumplimiento a lo establecido en la Ley
15/1.999, de 13 de diciembre de Proteccién de Datos de Caracter Personal y su
normativa de desarrollo.

8. Se compromete, ademas de los contactos continuos derivados del quehacer diario a
que se hace referencia, a enviar los resuimenes que la Gerencia del PCTG le requiera.
Para ello designara un interlocutor para su relacién con la F.A.CC.

Al finalizar el contrato, cualquiera que sea su causa, la F.A.CC. en ningun caso se subrogara
en las relaciones de empleo con el contratista, ni con el personal de éste que vinieran
prestado sus servicios para la Federacion Asturiana de Concejos ya que la titularidad de
dicha relacion laboral viene determinada por el principio de dependencia respecto de un
determinado empleador, por lo que este personal continuara adscrito a la empresa que lo
contrato.

11.-PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION

La licitacion se realizara mediante el procedimiento negociado con publicidad y tramitacion
urgente conforme los criterios y ponderaciones establecidas en este documento.

12.-PLAZO DE PRESENTACION DE PROPOSICIONES

La presentacion de candidaturas conlleva la aceptacion incondicionada a este documento.
El plazo para la presentacion de proposiciones finaliza a las 12.00 h., del dia 20 de
Noviembre de 2012.

Las candidaturas se presentaran en el Registro de la de la Federacion Asturiana de Concejos
de lunes a viernes, en horario de 10,00 h a 14,00 horas, en un sobre que, a su vez, incluira

otros tres cerrados y firmados, con el titulo “A” - “B”- “C”

También se podréan realizar las proposiciones por correo certificado, en cuyo caso el envio se
ajustara a lo establecido en el Articulo 80 del Real Decreto 1098/2001 de 12 de Octubre por
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el que se aprueba el Reglamento General de la Ley de Contratos de las Administraciones
Publicas.

13.-CONDICION DE QUIENES CONCURRAN A LA LICITACION

Se estara a lo dispuesto en el articulo 54 y siguientes del Real Decreto Legislativo 3/2011, de
14 de noviembre, en cuanto a la capacidad necesaria para la realizacion de los trabajos
objeto del contrato, pudiendo concurrir a esta licitacion las personas naturales o juridicas,
espafiolas o extranjeras, que tengan plena capacidad de obrar y acrediten su solvencia
econdmica, financiera y técnica o profesional en los términos establecidos por este
documento y no estén comprendidas en alguno de los supuestos de prohibicidon sefialados en
el Articulo 60 del citado Real Decreto.

En el caso de las personas juridicas, se requiere que los fines sefialados en sus Estatutos,

reglas fundacionales u objeto social, tengan relacién directa con el objeto del contrato. Si
fuera un profesional autbnomo, que su profesion sea compatible con el objeto del contrato.

14.-CONTENIDO DE LAS PROPOSICIONES

Las proposiciones para tomar parte en la licitacion se dirigiran al Presidente de la F.A.CC. y
se presentaran en un sobre, dentro del cual se incluiran otros 3 cerrados, y firmados, con las
Ietras “A" - “BH_ “C” ..

El sobre principal llevara en el exterior la siguiente leyenda:

“Proposicion para tomar parte en la licitacion mediante procedimiento negociado
con publicidad y tramitacion urgente para la contratacion de Campafa de
Promocién de la Marca Saboreando Asturias dentro del Plan de Competitividad
Turistica de Turismo Gastronémico de Asturias.”

SOBRE “A”.- DOCUMENTACION ACREDITATIVA DE LA PERSONALIDAD Y
CARACTERISTICAS DEL CONTRATISTA

A) Documento Nacional de Identidad de la persona firmante de la proposicién.

B) Certificacion expedida por cualesquier Registro Oficial de licitadores y Empresas
Clasificadas, segun disponen los Articulos 83 y 84 del Real Decreto Legislativo. A la
certificacién se acomparfiara una declaracion responsable formulada por quien se presente a
la licitacién donde expresamente manifieste que las circunstancias que en ella figuran no han
experimentado variacion. Las uniones temporales de empresas podran igualmente presentar
cada una de ellas la certificacion. La certificacion podrd sustituirse por los siguientes
documentos:
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e Si quien presenta la proposiciéon es una persona juridica, debera acompafar, el CIF
de la empresa y, ademas la Escritura o documento de constitucién, los Estatutos o el
acto fundacional, en los que consten las normas por las que se regula su actividad,
debidamente inscritos en el Registro publico que corresponda.

e Si fuera un profesional autbnomo que su profesién sea compatible con el objeto del
contrato.

Quienes comparezcan o firmen proposiciones en nombre de otra persona presentaran
escritura de poder original con una copia, que sera autenticada por la F.A.CC.

Declaracion responsable de no estar incurso en ninguna de las prohibiciones prohibicion para
contratar recogidas en el Articulo 60 y 73 del TRLCSP.

C) Facilitar un teléfono y una direccion de correo electrénico donde efectuar las
comunicaciones.

En cuanto a la capacidad de obrar de quien concurra a la licitacion que sea nacional de un
Estado de la Unidn Europea se estara a lo dispuesto Articulo 72 apartados 2 y 3 del TRLCSP

En el caso de que dos o mas empresas acudan a la licitacion constituyendo una union
temporal sera preciso que cumplan los requisitos del Articulo 59 del citado texto, debiendo

cada una de ellas acreditar su personalidad en la forma antes indicada.

La documentacién acreditativa de la personalidad y caracteristicas del contratista, se
presentara en castellano y encuadernada con su titulo en el exterior.

SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA

Conforme lo dispuesto en el Articulo 75 del TRLCSP, la solvencia econémica y financiera de
los licitadores se acreditara mediante la presentacion de alguno de los siguientes
documentos:

e Declaraciones apropiadas de entidades financieras.

e Justificante de la existencia de un seguro de indemnizacion por riesgos profesionales.

Si por una razén justificada, quienes concurran a la licitacién no estan en condiciones de
presentar las referencias solicitadas, se le autorizard a acreditar su solvencia econdmica y
financiera por medio de cualquier otro documento que se considere apropiado por el 6rgano
de contratacion.

SOLVENCIA TECNICA Y PROFESIONAL:

Se justificara con una relaciéon de los principales trabajos realizados durante los ultimos tres
afnos, de naturaleza analoga al objeto del contrato y que incluiran: importes, fechas y el
destinatario de los mismos, ya sean publicos o privados. Debera presentarse certificacion
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original expedida por el 6rgano competente cuando el destinatario sea una entidad
perteneciente al sector publico y por el empresario, si es un sujeto privado.

Asimismo aportara relacion de recursos humanos y técnicos disponibles para la correcta
ejecucion de la propuesta, especificando el equipo de trabajo que destinara al proyecto.

La Mesa de contratacion tendrd en cuenta la experiencia exclusivamente en proyectos
vinculados a promocioén del turismo, productos turisticos, paquetes turisticos, gastronomia y
turismo experiencial.

Conforme lo dispuesto en el Articulo 63 del TRLCSP se podra acreditar la solvencia con
medios externos siempre que demuestre que, para la ejecuciéon del contrato dispone
efectivamente de esos medios.

Para facilitar los trabajos a desarrollar por la Mesa de Contratacion, la solvencia econémica y
financiera y la solvencia técnica y profesional se presentaran encuadernadas, en castellano,
con un indice que relacione su contenido, de acuerdo con el mismo orden que figura en este
documento.

SOBRE “B”.- PROPUESTA TECNICA
La propuesta deberéa constar de los siguientes apartados correlativos:

1. Diseio v produccién de creatividad.

Para el desarrollo de la campafia serad preciso definir una linea creativa de
mensaje+imagen, que se plasmara en el disefio de los distintos soportes a utilizar:
faldones, anuncios, banners, vallas, etc. cuya cuantia estara incluida en la propuesta.
La empresa tendra en cuenta la imagen y el logo principal del proyecto “Saboreando
Asturias”.

Correspondera a la empresa adjudicataria gestionar la compra de derechos y demas
permisos necesarios para la producciéon de la creatividad, debiendo tener en cuenta
la normativa sobre publicidad de bebidas alcohdlicas.

La propuesta debera incluir también las adaptaciones o copias necesarias para su
aplicacion en el plan de medios propuesto.

La propiedad intelectual de la creatividad y los diferentes productos finales, asi como
de todos los elementos que lo componen (documentos, fotografias en alta resolucion,
disefio, elementos gréaficos y audio-visuales etc.), es en exclusiva de la Federacion
Asturiana de Concejos que lo destinard al Plan de Competitividad Turistica del
Turismo Gastronémico de Asturias pudiendo usarlo, actualizarlo, cederlo o
transmitirlo en cualquier momento.
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2. Estudio de mercado potencial

La propuesta deberd estar apoyada argumentalmente en un estudio de
mercado de puadblico objetivo potencial para productos de turismo
gastrondmico en las citadas comunidades de Pais Vasco, Galicia, Madrid y
Castilla-Leodn (principalmente Le6n y Valladolid).

3. Plan de Medios (Seleccidn de soportes)

En atencién a la diversidad de posibles soportes publicitarios, el presupuesto
existente y la duracidon de la campafa, la propuesta debera definir y justificar los
soportes estratégicamente mas interesantes para la campafa, teniendo en cuenta los
siguientes soportes, u otros que pueda proponer la empresa:

e Prensa escrita.

e Suplementos de diarios (de viajes, ocio, informacién general, otros).

e Revistas especializadas en el &mbito del contrato.

Las inserciones en suplementos, revistas..., deberan ir siempre
acompafiadas de informacion turistica sobre el Plan de Competitividad
Turistica de Turismo Gastronémico de Asturias y su oferta, en
formato de reportajes, articulos..., favoreciendo la creacion de
contenidos de calidad. Asimismo se valorara la capacidad, justificada,
de generar repercusion mediante la difusion de informacion relativa a
dicho Plan, asi como la insercién en diarios gratuitos.

e Programas de radio de los mercados objetivos de la campafa. Las
acciones priorizaran la sponsorizacion de programas de radio en los
que se incluyan reportajes con las propuestas y productos de
“Saboreando Asturias”.

e Publicidad estética.

e Internet: anuncios tipo banner y publicidad tipo SEM (adwords y/o
similares), inserciones en portales generalistas, portales de viajes...
Se generaran contenidos que enriquezcan las inserciones
publicitarias, apoyadas por un reportaje o promocionando una oferta
concreta.

e Otras propuestas y soportes.

El Plan de Medios contemplard cronograma detallado, niumero de oleadas y su duracion,
ambito, soportes elegidos y numero de inserciones.
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Corresponde al contratista la elaboraciéon y generaciéon de los contenidos, asi como la
obtencién de todas las autorizaciones y licencias, tanto oficiales como particulares que se
requieran para la ejecucion del contrato.

El adjudicatario debera adaptar las creatividades para cada insercién y accién promocional
especifica prevista, corriendo a su cargo los posibles costes de envio y transporte.

La propiedad intelectual de la creatividad y los diferentes productos finales, asi como de
todos los elementos que lo componen (documentos, fotografias en alta resolucién, disefo,
elementos graficos y audio-visuales etc.), es en exclusiva de la Federacion Asturiana de
Concejos que lo destinara al Plan de Competitividad Turistica del Turismo Gastrondmico de
Asturias pudiendo usarlo, actualizarlo, cederlo o transmitirlo en cualquier momento.

Unicamente se valorara el nimero de GRP™S (Gross Rating Point: suma de porcentajes de
audiencia alcanzada por un medio o conjunto de medios) que se contemple con el plan de
medios propuestos por cada licitador. La fuente de valoracion de los GRP™S sera el EGM
(Estudio General de Medios) en referencia al dltimo publicado en el momento de la
publicacion de estas condiciones.

En el caso de acciones on- line, los licitadores aportaran informacion detallada
acerca de los medios/ soportes propuestos (estadisticas de visitas y/ o suscriptores,
numero de impresiones, visibilidad...), que permita evaluar la idoneidad de los
mismos. Ademas, deberan argumentar la elecciéon de cada uno de los medios en
funcién de los datos aportados.

Los licitadores deberan detallar en sus ofertas el precio por todas y cada una de las
inserciones en cada soporte incluidas en el plan de medios propuesto.

4. Acciones de marketing no convencional.

La empresa debera proponer una o varias acciones de marketing no convencional,
dirigidas tanto al publico final, sectores especificos y otras actuaciones como viajes
de conocimiento, fam- press... Justificard para ello técnicamente la propuesta, su
impacto y repercusion. Asimismo en el coste destinado a esta accion se incluiran el
desarrollo completo de la/ s actuacién/ es propuestas, la creatividad y cualquier
elemento necesario para su desarrollo, detallando tanto los destinatarios o
participantes como el impacto esperado de cada uno de ellos.

5. Mejoras.

La empresa podra proponer mejoras que habran de ser cuantificables y se han de
presentar valoradas econémicamente.
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Estas mejoras complementarias al plan de medios no supondran coste alguno para
el Plan de Competitividad Turistica de Turismo Gastrondmico de Asturias.

La propuesta en su conjunto tendra una extension maxima de 20 folios, tamafio
DIN-A4 a una cara, Verdana 10, interlineado de 1,5 y color negro. Se presentara
encuadernada y redactada en castellano.

La propuesta destinara, para la campafia de medios, un maximo de 87.438,78€
(IVA incluido) y 20.000,00€ como maximo para la/ s accion/ es de marketing no
convencional.

Asimismo, por lo que respecta a la campafa de medios, ésta debera destinar a
medios on- line el 60% del presupuesto y a medios convencionales el 40%. No
obstante la empresa podra variar como maximo en un 10% dichos porcentajes,
siempre que lo justifique en su Estudio de Mercado y seleccion de soportes.

Se establecen como mercados prioritarios los siguientes:

e Madrid: se destinara el 50% de la inversion global de la campafia a
este mercado.

e Castilla y Lebdn: se destinara el 15% de la inversién global de la
camparfia a este mercado.

e Pais Vasco: se destinara el 20% de la inversiéon global de la campafia a
este mercado.

e Galicia: se destinara el 15% de la inversion global de la campafa a
este mercado.

La empresa podra variar en un porcentaje maximo del 5% dichos porcentajes,
siempre que lo justifique en su Estudio de Mercado y seleccidon de soportes.

La propuesta puede tener en consideracion todos los medios o seleccionar aquellos
que estratégicamente pueden aportar mejores resultados, justificando
adecuadamente los motivos por los que se seleccionan unos y se descartan otros.

Correspondera al adjudicatario gestionar la compra de espacios y el envio de
materiales, asi como la obtencion y abono de todas las autorizaciones y licencias,
tanto oficiales como particulares, que se requieran para la ejecucion del servicio,
tanto de la campafia de medios como de la/ s accion/ es de marketing no
convencional.
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Durante la realizacién de los trabajos objeto del contrato, se podran efectuar por
parte de la Gerencia del Plan de Competitividad Turistica de Turismo Gastronémico,
cuantas sugerencias y modificaciones se consideren necesarias para el buen fin de
la campafa de promocion.

Seleccién tactica:

Ante la inminencia de la temporada de invierno, la camparfia debe justificar su distribucién
temporal atendiendo a dos variables:

e La temporal: justificando el reparto durante la campafa.

e La estratégica: coordinando esfuerzos con las acciones promocionales que se
lleven a cabo del destino Asturias y, en especial, las previstas por la
Sociedad Regional de Turismo para evitar duplicidades y superposiciones.

Estimacién de impactos/ resultados

En base a los medios y soportes seleccionados y los momentos definidos para cada
actuacion se hara una estimacion de impactos y resultados medibles para evaluar la
efectividad de la campana.

Asimismo, a la finalizacidon de la misma, la empresa entregara un informe detallado
de las inserciones realizadas en los diferentes soportes, valoracién general de dicha
campafia y del posicionamiento de la marca “Saboreando Asturias”, asi como
propuestas de mejora y actuaciones futuras de promocion vistos los resultados de
esta campaina.

Cuadro resumen

La empresa facilitard un cuadro- resumen con las distintas acciones previstas, coste
individual de cada accién y coste total, reflejando dichos apartados tanto por
comunidad auténoma como la suma global, asi como los impactos previstos en
cada uno de ellos.
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SOBRE “C”.- OFERTA ECONOMICA

La oferta econdmica se ajustara al siguiente modelo

“D./D2 (nombre), provisto de DNI n® (n°® DNI), con domicilio en (domicilio), actuando en
nombre y representacion de.......... , se compromete a realizar el contrato servicios de la
CAMPANA DE PROMOCION DE LA MARCA SABOREANDO ASTURIAS DENTRO DEL
PLAN DE COMPETITIVIDAD DE TURISMO GASTRONOMICO DE ASTURIAS, con
sujecion a sus condiciones y requisitos y demas normas aplicables cuyo contenido declaro
conocer plenamente y que asumo en su totalidad, por el precio de (cifra) euros, (letra)
euros, IVA excluido.

En (lugar), a (fecha)

(Firma).”

Quien concurra a la licitacion solo podra presentar una proposicion por empresa o persona y
no podra suscribir ninguna propuesta de union temporal si lo ha hecho ya de manera
individual.

Toda la documentacion podran ser originales o copias que, en este caso, seran cotejadas por
la persona responsable del Registro de la Federacion Asturiana de Concejos.

15.-MESA DE CONTRATACION

Las proposiciones seran valoradas por una Mesa de Contratacién compuesta por:
Presidencia: Presidente de la F.A.CC..
Vocales: Secretaria General Técnica de la F.A.CC..
La persona responsable del Departamento econémico de la F.A.CC..
La persona responsable del Departamento Proyectos.
Un/ a técnico/ a del Departamento de Proyectos.
Secretaria: Gerente del Plan.

Conforme lo dispuesto en la Ley 30/1992 de 26 de Noviembre de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun, los miembros de la
Mesa de Contratacion podran ser sustituidos

FADE @amaras
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A tenor de la Clausula 8.4 e) del Convenio suscrito para el desarrollo del Plan de
Competitividad Turistica de Turismo Gastrondmico de Asturias, los miembros de la Comisidn
de Seguimiento, podran actuar como Asesores del 6érgano de contratacion.

A las 09.30 h., del dia 22 de Noviembre de 2012, la Mesa de Contratacion procedera en el
domicilio social de la F.A.CC. y en acto publico a la apertura del Sobre "B" y a la lectura de
las diferentes ofertas presentadas. Una vez realizada la lectura se dara la opcion a los
licitadores para que mejoren los aspectos de su oferta que consideren oportunos a la vista
del resto de ofertas.

La apertura del Sobre "C" tendra lugar en la sede administrativa de la F.A.CC. el dia 22 de
Noviembre de 2012. La hora se informar& en la web de la F.A.CC.: www.F.A.CC..info

Si durante la apertura posterior del Sobre “A” se observasen defectos materiales en la
documentacidn presentada, se conceder4d un plazo no superior a dos dias para la
subsanacion. La notificacion se efectuara telefénicamente y por correo electréonico dejando
constancia en el expediente.

La propuesta de adjudicacién por parte de la Mesa de Contratacidn no crea derecho alguno
frente a la F.A.CC., mientras no se haya formalizado el contrato.

16.-VALORACION DE LAS OFERTAS

La puntuacion maxima de los tres criterios es de 100 puntos y la seleccion se efectuara
atendiendo a las siguientes ponderaciones:

PROPUESTA: Maximo 75 puntos
La valoracién se realizard conforme a las siguientes puntuaciones:
e 10 puntos maximo al contenido del apartado “Disefio y produccion de creatividad”.
e 5 puntos maximo al contenido del apartado “Estudio de Mercado”.
e 50 puntos maximo al contenido del apartado “Plan de Medios”.
e 10 puntos maximo al contenido del apartado “Acciones de marketing no
convencional”.

PRECIO: Maximo 10 puntos
Se adjudicaran 20 puntos a la mayor baja respecto del precio de licitacion y O puntos a las

ofertas coincidentes con él, prorrateandose linealmente el resto.

MEJORAS: Maximo 15 puntos.
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17.-ADJUDICACION

La propuesta de adjudicaciéon del contrato se hara a la oferta que, en su conjunto, se
considere mas ventajosa, notificandose al mejor licitador por correo electronico, como
maximo dentro de los dos dias siguientes a su formulacion.

Recibida la notificacion, la persona natural o juridica deber& presentar, en un plazo maximo 2
dias habiles, el Certificado de estar al corriente con sus Obligaciones Tributarias y para con la
Seguridad Social asi como cualesquiera otros documentos acreditativos de su aptitud para
contratar o de la efectiva disposicion de los medios que se hubiesen comprometido a dedicar
0 adscribir a la ejecucién del contrato conforme al articulo 64 del TRLCSP.

Entregada la documentaciéon del apartado anterior, se procedera a la adjudicacion del
contrato que se notificara por correo electrénico a todos los licitadores.

La Federacion Asturiana de Concejos se reserva la facultad de solicitar en cualquier
momento, antes o después de la adjudicacion, o durante el desarrollo del contrato, cualquier
otra documentacion complementaria, en orden a la comprobacién de cuantos datos haya
ofrecido la empresa adjudicataria.

18.-FORMALIZACION

El adjudicatario del contrato quedara obligado a suscribir, en el plazo maximo de 3 dias
habiles, a contar desde el siguiente al de la notificacibn de la adjudicacién, el
correspondiente documento de formalizacién, que se ajustard en todo caso al contenido de
este documento que se considerara parte integrante del mismo, constituyendo ambos titulo
suficiente para acceder a cualquier registro publico.

Cuando por causas imputables a la candidatura adjudicataria no se hubiese formalizado el
contrato dentro del plazo indicado, la F.A.CC. podra acordar la adjudicacion en la siguiente
mejor oferta, previo cumplimiento del tramite de requerimiento de documentacion sefialada
mas arriba.

En el caso de una UTE con anterioridad a la formalizacion del contrato debera constituirse
formalmente en escritura publica.

19.-EJECUCION DEFECTUOSA, DEMORA E INDEMNIZACION

La ejecucion del contrato se realizarA a riesgo y ventura del contratista conforme lo
establecido en el clausulado de este documento y conforme a las indicaciones que para su
interpretacion diere el 6rgano de contratacion.

En el caso de ejecucion defectuosa se acudira a lo dispuesto en el Articulo 305 y siguientes
del TRLCSP.
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20-GASTOS

El contrato podra formalizarse en escritura publica cuando asi lo solicite la persona natural o
juridica adjudicataria, siendo a su cargo los gastos derivados del otorgamiento.

21-EXTINCION DEL CONTRATO

A la finalizacion del contrato, desde la Federacién Asturiana de Concejos, se emitira informe
favorable relativo al cumplimiento, o requerimiento, en caso de incumplimiento, o
incumplimiento defectuoso.

En el primer caso, se considerara extinguido el contrato por cumplimiento del mismo. En
caso de que se curse requerimiento, éste se hara por escrito notificando de las deficiencias
observadas y el plazo para su subsanacion. En el caso de que no proceda la subsanacion,
podra resolverse el contrato conforme a los términos previstos en la clausula siguiente.

22-RESOLUCION DEL CONTRATO

El contrato podra resolverse por alguna de las causas previstas en los Articulos 223 y 308 del
TRLCSP, y adema@s por:

a) Denuncia del Convenio por cualesquiera de la Instituciones que lo han suscrito ya
que es el marco legal para la ejecucion del Plan de Competitividad de Turismo
Gastronémico del Principado de Asturias y en consecuencia el marco para la
ejecucion de este contrato.

b) La falta o dejadez injustificada en los servicios encomendados a la adjudicataria asi
como la sustitucién, sin causa justificada y sin previa comunicacidon por escrito al
o6rgano de contratacion, de la persona designada al frente del contrato como
interlocutor con la F.A.CC.

¢) Abandono en la prestacién del servicio.

d) Por la manifiesta incapacidad o negligencia técnica de quien resulte adjudicataria del
contrato

23.-CONFIDENCIALIDAD

A tenor del Articulo 153 del RDL 3/20011 de 14 de Noviembre, la Federacion Asturiana de
Concejos se compromete a no divulgar la informacion facilitada por los empresarios que
éstos hayan designado como confidencial; este caracter afecta, en particular, a los secretos
técnicos o comerciales y a los aspectos confidenciales de las ofertas. Por su parte el
contratista debera respetar el caracter confidencial de aquella informacion a la que tenga
acceso con ocasion de la ejecucion del contrato a la que se le hubiese dado el referido
caracter en este documento, o que por su propia naturaleza deba ser tratada como tal. Este
deber se mantendra durante un plazo de cinco afios desde el conocimiento de esa
informacion.
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24.-JURISDICCION COMPETENTE

Las cuestiones litigiosas que pudieran surgir acerca de la interpretacion, modificacion,
resolucién y efectos del presente contrato seran resueltas por la jurisdiccion civil de la ciudad
de Oviedo.

Las empresas extranjeras presentardn una renuncia expresa para someterse a esta
jurisdiccion, con independencia del fuero jurisdiccional que pudiere corresponder al licitante.
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ANEXO 1

MODELO DECLARACION DE CONFIDENCIALIDAD DE DATOS Y DOCUMENTOS

El/ la sefor/ a , como (sefalar
facultades de representaciéon: por ejemplo, administrador/ a Unico, apoderado/ da...), de la
empresa , como licitador en el contrato de servicios para la

campafia de promocion de la marca “Saboreando Asturias” dentro del Plan de Competitividad
Turistica de Turismo Gastronémico de Asturias

DECLARA a los a efectos de lo previsto en el 153 del RDL 3/20011 de 14 de
Noviembre: Que la informacion facilitada en los documentos y datos presentados en el sobre
___* (que corresponda) que considera de caracter confidencial son los que a continuacion
se relacionan:

Y para qué conste firmo esta declaracién (Lugar y fecha)
Firma
Sello

* Se presentara una declaracion por cada uno de los sobres.
Firma
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